Model pér pérgatitjen e njé Plan Biznesi
Pjesa pérshkruese

Plani i biznesit duhet té shkruhet né njé ményré shumé té thjeshté. Qéllimi i tij duhet té jeté gé
t'ju ndihmojé té vlerésoni idené e propozuar té biznesit dhe ta béni até té realizueshme. Njé plan
biznesi i miré-pérgatitur bén gé kalimi nga ideja né realitet té jeté njé proces mé i shtruar.
Pérfundimisht, njé plan biznesi i kompletuar do t'ju ndihmojé shumé né kéto drejtime:

e Té& konsolidoni gasjen tuaj té biznesit

e Té& identifikoni tregun e synuar

e TE& pérkufizoni strategjité e biznesit tuaj

e Té identifikoni llojin e manaxhimit dhe aktorét kyc

e Té& manaxhoni mé miré burimet

e T& pércaktoni nevojat financiare

e Té& zhvilloni miré biznesin tuaj dhe ta béni até té géndrueshém

Ky dokument pérshkruan informacionin gé ju duhet té jepni né propozimin tuaj pér zhvillimin e
njé produkt té ri turistik.

1. Pérmbledhje e produktit té ri turistik

Kapitulli i paré do té jeté njé pérmbledhje e projektit tuaj té turizmit nga i cili vjen dhe ideja juaj
pér njé plan biznesi.Pérmbledhja ekzekutive duhet té pérgatitet si hap i fundit i procesit.
Pérmbledhja ekzekutive duhet té jeté e shkurtér - maksimumi njé fage.

Pérmbledhja ekzekutive duhet t¢ mbulojé tema si:
e Njé pérshkrim té shkurtér té produktit té ri.

e Grupet e tregut té synuara, té cilat ka pér géllim produkti juaj
e Pozicionimi juaj konkurrues,

e Siky rodukt i ri do té jeté (financiarisht) i géndrueshém.

2. Pérshkrimi i organizatave

Pérshkruaj né jo mé shumé se dy fage bizneset/organizatat e ndryshme té cilat dorézojné
propozimin. Pér ¢do biznes/organizaté ju mund té pérfshini:

o Cili &shté aktiviteti kryesor i biznesit tuaj?



3.

Né cilin sektor té turizmit operon biznesi juaj? p.sh shérbime transporti, agjent
udhétimesh, njési akomoduese, operator turistik, shogaté, departament i pushtetit lokal,

etj.

Listo dhe pérshkruaj shkurtimisht produktet dhe/ose shérbimet tuaja gé i ofroni
individéve apo grupeve

Cila éshté pjesa e tregut gé ju zotéroni/mbuloni?

Sa té kénaqur jané klientét tuaj?

Kush éshté konsumatori juaj bazé? Kush i blen produktet apo shérbimet tuaja?
Eksperienca té ngjashme/relevante né implementimin e produktit té propozuar

Vendndodhja e produktit té ri turistik

Ju duhet té shpjegoni me kujdes vendndodhjen e produktit té ri turistik. . Faktori mé i
réndésishém i suksesit tuaj mund té jeté drejpérdrejt i lidhur me vendin ku do té zhvillohet
veprimtaria e biznesit tuaj, si element ky¢ pér operacione té suksesshme dhe rritjen térésore té
biznesit.

Pérshkruaj né jo mé shumé se njé fage: :

Cfaré ofrojné atraksionet turistike lokale?

Pérse turistét mund té vizitojné vendin ku ndodhet biznesi juaj?

Shpjegoni avantazhet konkuruese té vendndodhjes (zonés) tuaj si:

O

O

O

Niveli i shérbimeve

Burimet natyrore, moti,

Aférsia me lumenj, ligene, det, male té cilat jané destinacione turistike térhegése
pér tu vizituar né zonén tuaj,

Kostot e transportit dhe lehtésira té tjera,

Shérbime plotésuese

Shérbime me shtrat dhe mengjes, hoteleri lokale, etj,

Shérbime transporti vajtje/ardhje né aeroport, etj.

4. Pérshkrimi dhe analiza e produktit apo shérbimit té ri

Né kété seksion duhet té pérshkruani né detaje produktin e ri gé do té zhvilloni, kujt ia shisni dhe
pérse klientét e blejné shérbimin tuaj.

Ju lutem pérshkruani né maksimumi 3 fage:



e Pérshkrim i detajuar i produktit gé do té zhvilloni. Informacionin mund ta pérfshini né
kategori si:

o Sezonaliteti: Kérkesa pér kété produkt éshté vjetore, sezonale, ciklike ose sporadike?

o Inovacioni/risia: A éshté ky produkt né dispozicion diku tjetér? Nése po, si dhe ku?
Nése jo, pse jo? Si ndryshon produkti juaj nga ato gé jané tashmé né dispozicion né
zonén tuaj? Né cfaré ményre? (p.sh. komoditet, cilési, shérbim, ¢cmimi) Cilat jané
avantazhet dhe disavantazhet e dallueshme té produktit tuaj kundrejt atyre té
konkurrencés tuaj?

o Marketingu/pozicionimi: Si do ta poziciononi produktin tuaj t& ri né treg? Cilat
karakteristika té vecant do té theksoni? Cfaré imazhi doni gé té keté produkti juaj i ri
(raporti vleré/cmim,, té orientuar nga konsumatorét, té cilésisé mé té larté, komoditeti,
shpejtésia, ekskluzive, etj ...)? Cila do té jeté strategjia juaj pér vendosjen e cmimeve?
Si do ta reklamoni dhe promovoni produktin tuaj té ri?

o Kirijimi i véndeve té punés: si ndikon krijimi i kétij produkti né krijimin e véndeve té
reja té punés né kété sektor pér té rinjté dhe té rejat?

e Pérshkrimi i konsumatoréve té cilét synoni:
o Pérshkrimi i karakteristikave té konsumatorit tuaj té synuar (p.sh. demografike,
origjina, udhétar aventurier, udhétar kulturor, familjet, etj)
o Llogaritja e numrit t¢ konsumatoréve dhe projeksionet

5. Manaxhimi/Plani i Burimeve Njerézore pér Produktin e Ri

Pérshkruaj né jo mé shumé se njé fage::

e Eksperienca e stafit té pérfshiré pér té drejtuar me sukses produktin e ri

e Numri i llojit t¢ personave té nevojshém pér té zhvilluar, zbatuar dhe té drejtuar
produktin e ri. Shénoni nése kjo do té béhet me stafin ekzistues apo nése njerézit e rinj do
té duhet té punésohen

e Nevoja pér ndértim kapacitetesh pér stafin ekzistues apo té ri té nevojshme pér té
zhvilluar apo té drejtuar produktin e ri

e Sido té koordinohet me ofruesit e tjeré té shérbimeve té turizmit apo aktoréve té zinxhirit
té vlerés sé produktit turistik.

e (faré ekspertize nga jashte organizatés tuaj do té pérdorni (.sh. kontabilistét, avokatét,
konsulentét)?

6. Plani operativ/plani i zbatimit pér produktin e ri

Pérshkruani né njé fage njé kalendar té detajuar pér kryerjen e aktiviteteve té nevojshme pér té
zhvilluar dhe zbatuar produktin e ri.



7. Plani Financiar

Prezantoni dhe shpjegoni né ményré té detajuar planet mujore financiare pér njé periudhé 3-5
vjecare:

e Natyra, géllimi dhe vlera e té gjitha shpenzimeve gé do té béhen pér té ngritur dhe
drejtuar produktin e ri. Béni dallimin midis kostove fillestare té investimit dhe kostove
operative.

Parashikimi i té ardhurave gé do té keni nga produkti juaj i ri

e Burimi i fondeve. Tregoni garté kontributin tuaj financiar, té ardhurat qé do té gjenerohen

nga produkti dhe kontributet financiare shtesé té nevojshme.

Njé shembull i planit financiar &shté dhéné si shtojcé.



