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Pérmbledhje Ekzekutive

Ky studim analizon kufizimet, interesat dhe mundésité pér té mbéshtetur pérhapjen e Informacionit mbi
Tregun e Punés (ITP) nga media né Shqipéri. Aktualisht, media shqiptare shpérndan ITP mbi baza
sporadike, dhe ndonése ekzistojné disa ofrues té ITP, asnje prej burimeve nuk pérmban informacion gé
té keté lidhje specifike me té rinjté dhe, si i tillé, informacioni i pérhapur nga media éshté vetém i
pjesshém dhe nuk merr né konsideraté ndjeshmériné gjinore.

Gjetjet e kérkimit toné tregojné se ka interes nga media shqiptare pér té pérhapur ose prodhuar ITP. Ky
studim pércakton nevojén pér shqyrtimin e aspekteve gjinore né shpérndarjen e ITP nga media, analizon
nevojat e té rinjve dhe té rejave dhe ndikimin potencial té ITP tek rinia. Megjithaté, media pérballet me
sfida té ndryshme né pérhapjen e ITP.

Deri tani, media éshté pérgendruar vetém né tema politike dhe té krimit megenése kéto tema térheqin
dhe audiencén mé té madhe. Megjithaté, ndryshimet e fundit né administratén qeverisése kané
zhvendosur fokusin e geverisé drejt arsimit dhe punésimit dhe, pér pasojé, media ka filluar té keté
interes né kéto tema. Né ményré gé media té luajé njé rol kyc né pérhapjen e ITP, éshté e nevojshme njé
ndérhyrje me fokus tek media pér té kuptuar produktet e ndryshme mediatike té ITP né ményré qé té
keté shpérndarje té vazhdueshme dhe té besueshme té informacionit né dispozicion té té rinjve dhe té
rejave. Nga ana tjetér, media pérballet me njé numeér kufizimesh, disa prej té cilave jané: buxheti i
kufizuar, mungesa e burimeve njerézore, mungesa e infrastrukturés pér prodhimin e pérmbajtjes sé
lidhur me ITP apo ndonjé pérmbajtje tjetér mediatike, e cila nuk ka mbéshtetje té géndrueshme
sponsorizuese, mungesé ekspertize dhe interpretim té té dhénave. Pér mé tepér, pér shkak té
ngadalésimit ekonomik, fokusi i medias ka gené rritja e shikueshmérisé dhe reklamat e drejtpérdrejta
me qéllim rritjen e marzheve té fitimit. Aktualisht, media nuk mirépret ndonjé nismé apo platformé té re
gé nuk sjell pérfitim financiar nga piképamja afatshkurtér.

Sipas gjetjeve tona, rinia shqgiptare preferon formate mediatike qé ofrojné jo vetém pérmbajtje
informative, informacione lidhur me profesionet dhe shtigjet e karrierés, por edhe gé pérmbajné
elementé argétimi. Ekzistojné vetém pak formate mediatike gé i kané karakteristikat e pérmendura mé
lart, kryesisht formate televizive té prodhuara né Shqipéri aktualisht. Megjithékété, ka mungesé té
madhe ndérgjegjésimi lidhur me faktin se sa fitimprurése mund té ishin formate té tilla pér median dhe
se cili éshté potenciali i tyre pér ITP. Nése do té pérshtateshin nga media shqiptare si modele té
géndrueshme biznese, programe té tilla televizive potencialisht mund té pérfshinin ITP, té rrisnin
shikueshmériné e mediave dhe pér pasojé té rrisnin fitimet.

Gjetjet tona sugjerojné gé rinia preferon té pérdoré faget e internetit pér informacion lidhur me temat e
ITP. Megjithaté, portalet online nuk kané seksione té posagme pér ITP dhe informacioni nuk béhet
publik né ményré té rregullt. Kjo situaté éshté e ngjashme pér median e shkruar. Nga ana tjetér, ka
mungesé preference pér median e shkruar mes té rinjve dhe té rejave. Ekzistojné disa revista rinore qé
botojné ITP, por kéto artikuj jané kryesisht té pérkthyer nga mediat e huaja dhe nuk i referohen situatés
né Shqipéri. Disa media té shkruara, si “Shqiptarja”, “Paloma” shprehén interes, duke sugjeruar gé disa
prej artikujve mund té botoheshin edhe online né faget e tyre. Gjithsesi, portalet online dhe media e
shkruar nuk e konsiderojné ITP si burim mbi té cilin t&é mund té ndértojné strategji potenciale qé do té
gjeneronin té ardhura.



Nga ana tjetér, institucionet geveritare té tilla si Ministria e Rinisé dhe Mirégenies Sociale, Shérbimi
Kombétar i Punésimit dhe INSTAT kané treguar interes né bashképunimin me median dhe ndoshta né
ofrimin e mbéshtetjes. Bashképunimi mund té ndodhé nése kéto institucione do té shohin njé mundési
pér té promovuar punén e tyre dhe pér ta béré informacionin e tyre mé popullor, pér ta véné né
dispozicion dhe té kuptueshém pér audiencat dhe nése do té ndihmojé pér té ulur nivelin e papunésisé.
Do té nevojitet edhe trajnimi dhe ndihma nga institucionet e pérmendura geveritare pér té gjeneruar
dhe shpérndaré informacion. Do té keté nevojé pér njé pérqgasje mé moderne, pér sa i pérket PR dhe
zyrave té marrédhénieve me median. Kjo mund té arrihet me ané té trajnimeve.

Gjetja e platformés ose formés sé duhur té bashképunimit midis burimeve té ITP, mediave, rinisé dhe
sponsoréve éshté thelbésore pér té béré gé ITP té arrijé né ményré té suksesshme tek rinia shqiptare.
Mes té rinjve, interneti dhe TV mbeten kanalet e preferuara pér té gjetur ITP. Interneti éshté mé i
preferuar, kryesisht pér shkak té aksesueshmérisé dhe pér shkak se pérmban mé shumé ITP krahasuar
me medium té tjera. Dallimet gjinore tregojné se té rejat besojné tek ITP zyrtare té shpérndara nga
institucionet shtetérore (p.sh. zyra e punés) dhe vizitojné faget e internetit shtetérore mé shpesh se sa
té rinjté. Media e dyté mé e preferuar éshté TV, i cili éshté edhe medium mé i besuar.

Prindérit luajné njé rol ky¢ né vendimet pér karrieré dhe zgjedhjet profesionale tek té rinjté; megjithatég,
dijet e prindérve bazohen né kanale informale té tilla si fjala gé pércillet, pérvojat personale dhe
perceptimet sociale. Prindérit duken se kané mé shumé ndikim tek vendimet e karrierés sé té rejave se
sa té rinjve. Pér pasojé, ka nevojé pér njé model ITP qé do té pérfshinte prindérit dhe do t'i informonte
ata mbi tregun e punés.

Pér té ndértuar njé burim té géndrueshém té ITP té pérhapura nga media qé ka né shénjestér
specifikisht té rinjté, ka nevojé pér njé tip té ri platforme. Kjo platformé mund té jeté ose pjesé e njé
kompanie specifike mediatike ose grupi mediatik ose té veprojé né ményré té pavarur si ofrues
shérbimesh mediatike, cka, né bashképunim me median, do té prodhojé dhe shpérndajé pérmbaijtje ITP
dhe né té njéjtén kohé do té lidhé median me sponsoré té mundshém pér té siguruar géndrueshmeéri.



1. Hyrje

Shqipéria ka pérjetuar rritje té pérvitshme ekonomike prej vitit 1998 deri mé sot. Edhe gjaté krizés
financiare europiane, vendi pérjetoi rritie ekonomike ndonése me ritém mé té ngadalté. Megjithaté,
niveli i papunésisé, sidomos pér té rinjté shpesh ka gené ¢éshtje problematike. Informacioni pér tregun
e punés ofrohet nga aktoré té ndryshém, por nuk prodhohet apo shpérndahet si¢c duhet sipas nevojave
té té rinjve shqiptaré. Edhe kur ky informacion arrin tek té rinjté dhe té rejat, nuk éshté i pérshtatur pér
nevojat e tyre specifike dhe, pér pasojé, nuk asimilohet lehté nga ky grup.

Gjithashtu, ka shumé pak ITP lidhur me profesione specifike pér té rinj dhe té reja, té tilla si: cilés dhe
shprehi qé nevojiten pér njé vend té caktuar pune, vendet e punés gé kérkohen né treg, pagat mesatare
pér vendet e punés, etj. Né pérgjithési, pérhapja e ITP pér punékérkuesit, studentét, punédhénésit, dhe
ofruesit e shérbimeve té punésimit, éshté sporadike dhe e kufizuar. Pér pasojé, rinisé i mungon aksesi i
lehté né informacion gé do ta lejonte té merrte vendime té informuara mbi shtigjet e karrierés sé tyre,
fushat e studimit, apo cilat shkolla té ndjekin. Pér pasojé, zakonisht kéto vendime bazohen né
perceptime té pérgjithshme sociale dhe jo né analiza térésore pa marré parasysh specifikat gjinore né
tregun e punés.

Aktualisht, media shpérndan informacion lidhur me arsimin, karrierat dhe profesionet, por vetém né
ményré sporadike. Gjithashtu, edhe pse ITP ekzistues ofruar nga burime zyrtare té tilla si INSTAT,
Ministria e Mirégenies Sociale dhe Rinisé bazohet né té dhéna té ndara sipas pérkatésisé gjinore dhe
moshes, produkti pérfundimtar (informacioni) nuk éshté i strukturuar né ményré gé té pérmbajé
informacion qé té keté né shénjestér specifikisht rininé. Pér té trajtuar problemet kryesore dhe
eksploruar mundésité pér té prodhuar dhe pérhapur informacionin e duhur mbi Tregun e Punés nga
media, jané pérdorur tri tema kryesore pér ta strukturuar raportin: media, rinia dhe aktorét e pérfshiré.

2. Metodologjia

Kérkimi yné filloi me njé kérkim nga tryeza e punés, duke analizuar té dhénat dhe raportet dhe
literaturén pérkatése lidhur me ITP, median dhe rining, dhe njé monitorim cilésor té TV, radio, medias sé
shkruar dhe online né Shqipéri. Media luan njé rol ky¢ ndérmjetésues né lidhjen e ofertés dhe kérkesés
pér forcé pune pér rininé. Studimi yné analizoi TV, median e shkruar, internetin dhe radion pér vitin
2013, pér té kuptuar se cilat media jané mé ndikuese mes té rinjve dhe té rejave, duke matur
shikueshméring' dhe shtrirjen.” Pér t& mbuluar rininé né zonat rurale, kemi marré parasysh mbulimin
gé secila media ka né té gjithé territorin shqiptar. PEr mé tepér, jané zhvilluar intervista me pérfagésues
té kanaleve té njohura mediatike qé kané potencialin dhe interesin pér pérhapjen e ITP: Top-Channel,
Vizion Plus, Agon Channel, AS TV, Al Report TV, revista “Paloma,” dhe gazeta “Shqiptarja.” Gjaté fazés
sé paré, té gjitha té dhénat dhe informacioni u ndané pér té identifikuar dallimet gjinore, nevojat
specifike né tregun e punés dhe ményrat e mundshme pér t'ua shpérndaré té rinjve dhe té rejave.

! “Shikueshméria” éshté pérgindja e audiencés totale té popullsisé rinore (704,297) né grupmoshén 15-29 vjeg qé

ndjekin njé media né njé periudhé té caktuar kohe
2 “Shtrirja” éshté numri total i personave té ndryshém té rinj qé ekspozohen té paktén njé heré pérballé njé media
gjaté njé periudhe té caktuar kohe.



Faza e paré pérfshiu té dhénat e méposhtme pér tregun e medias:

e Véshtrim i pérgjithshém i tregut mediatik, lojtarét kryesoré dhe karakteristikat e organeve té
medias

e Grumbullim i té dhénave pér audiencén pér secilén media duke u pérgendruar né pérmbajtjen
mediatike mé té miré pér rininé (mosha 15-29 vjeg, té reja dhe té rinj)

e Té dhéna pér reklamat me fokus né profilin e sponsoréve gé synojné rininé (mosha 15-29 vjeg, té
reja e té rinj) dhe pérllogaritjen e buxheteve

¢ Informacion mbi agjencité e reklamave dhe klientét e tyre qé synojné rininé (mosha 15-29 vjeg, té
reja dhe té rinj)

e Ofruesit e pérmbajtjes mediatike dhe ofruesit e shérbimeve qé fokusohen tek pérmbajtja gé lidhet
me rininé (mosha 15-29, té reja dhe té rinj)

e Meényra se si media monetizon pérmbajtjen lidhur me rininé (mosha 15-29, té reja dhe té rinj).

Faza e dyté pérfshiu njé seri intervistash, grupe té fokusuara dhe njé anketim online me géllim
grumbullimin e té dhénave té dorés sé paré mbi zakonet e té rinjve, lidhur me tregun e punés, vendimet
pér karrierén, rolin e medias dhe familjes, si dhe burimet e preferuara pér ITP. Pér té kuptuar zakonet
dhe géndrimet e té rinjve ndaj medias, u shpérnda njé anketim online tek 3,055 té reja dhe té rinj, i ciliu
plotésua nga 1,021 persona, 470 femra dhe 551 meshkuj. Anketimi mblodhi informacion mbi moshén,
gjining, arsimin, qytetin e lindjes, statusin e punésimit, kanalet e preferuara té medias, rolin e prindérve
né vendimarrje, orientimin pér karrierat e té rinjve, si dhe kanalet aktuale qé té rinjté pérdorin pér ITP.
Mé tej, u zhvilluan 10 grupe té fokusuara né Tirané, Kukés, Orikum, Dukat, dhe Durrés me géllim
vlerésimin e dallimeve midis zonave rurale dhe urbane si dhe midis té rinjve dhe té rejave. Rezultatet
ishin té ngjashme me ato té anketimit online, megjithaté vumé re njé ndérlidhje midis pyetjeve té
pjesémarrésve dhe vendodhjes sé tyre gjeografike.

Faza e dyté pérfshiu aktivitetet e méposhtme né terren:

e Anketimi online. Anketimi i krijuar dhe shpallur online kishte né shénjestér té rinjté me ané té
medias sociale. Anketimi synoi té arrinte té rinjté né zonat urbane dhe rurale.
e U hartua njé pyetésor dhe u organizuan grupe té fokusuara (mosha 15-29, té reja dhe té rinj né
zona rurale dhe urbane) me géllim gé té kuptonim:
o Cilat media, formate, orare transmetimi preferojné té rejat dhe té rinjté
o Sido t'iu pélgente té merrnin informacion mbi ITP, orientimin e karrierave té tyre dhe
perspektivat dhe mundésité pér vende pune népérmjet kanaleve mediatike
o Sivendosin mbi shtegun e karrierés sé tyre dhe ndikimin gé ka media né vendimin e tyre
o Niveli i té ardhurave, niveli i arsimimit, vendodhja rajonale, zakonet e sjelljes, si dhe
produktet dhe shérbimet qé pérdorin mé shpesh
o Roli gé luajné prindérit né procesin e vendimarrjes sé tyre
o U kontaktuan organet e medias gqé synojné té rinjté me qgéllim gé té vlerésoheshin kufizimet e
mundshme dhe interesat pér té prodhuar dhe pérhapur ITP, duke u fokusuar né té njéjtén kohé
né prodhimet gé synojné té rinjté dhe gé nuk jané thjesht argétim
e U kontaktuan sponsorét aktualé ose té mundshém dhe u kérkua informacion pér té kuptuar
planet, buxhetet dhe veprimtarité e tyre qé synojné té rinjté
e U kontaktuan agjenci reklamash, organizatat qé planifikoné dhe blejné pér mediat gé
reklamojné shérbime dhe produkte pér té rinjté pér té kuptuar planet, buxhetet dhe
veprimtarité e tyre gé synojné té rinjté



Faza e treté dhe e fundit iu kushtua analizés té té gjithé aktoréve qé qé mund té merrnin pjesé dhe
mund té kontribuonin né krijimin e njé sistemi té géndrueshém afatgjaté pér pérhapjen e ITP pér té
rinjté. Té kuptuarit nga aktorét kyg, potenciali i tyre pér té ndikuar ITP dhe pérfshirja e tyre éshté
thelbésore pér té ndértuar njé model infrastrukture té vetéqéndrueshém gé prodhon dhe shpérndan ITP
tek té rinjté. Aktorét strategjiké té identifikuar jané Ministria e Mirégenies Sociale dhe Rinisé, Shérbimi
Kombétar i Punésimit, INSTAT, Portalet Online dhe kompani té tilla private si Eagle Mobile, Vodafone,
AMC, Plus, Raiffeisen Bank, Intesa San Paolo, Agna Group, Ama caffe, Pespi, dhe Coca-Cola.

3. Gjetjet kryesore

Si¢ u pohua mé parég, ITP ofrohet nga aktoré té ndryshém por nuk gjenerohet dhe shpérndahet sipas
nevojave té té rejave dhe té rinjve. Media konsiderohet mjeti mé i miré me qéllim prodhimin dhe
pérhapjen e ITP té besueshme dhe lehtésisht té arritshme pér té gjitha té rejat dhe té rinjté né nivel
kombétar. Kjo ndodh pér shkak té kanaleve té saj ekzistuese té shpérndarjes sé informacionit, shtrirjen e
madhe dhe ndikimin qé ka tek té rinjté. Ndonése jo té gjitha mediat shpérndajné ITP, disa tregojné mé
shumé pérgjegjési sociale. TV Vizion Plus, e diskutoi haptas ¢éshtjen e edukimit té audiencave mbi tema
té ndryshme, dhe treguan njé interes né programimin pér ITP. Media té tjera qé do té shqgyrtonin
prodhimin dhe pérhapjen e ITP jané programet specifike né Top Channel, A1 Report, dhe mediat e
shkruara revista “Paloma” dhe gazeta “Shqiptarja.com.”

Media né Shqipéri ka dobési té caktuara, pér shkak té€ mungesave té burimeve dhe personelit té
kualifikuar. Ndérkohé gé shumica e gazetaréve jané té mbingarkuar me punég, fakti gé media nuk ka
pasur mundésiné té pérfitojé nga pérhapja e ITP éshté mjaft shkurajues. Sipas intervistave tona, e
vetmja ményré qé menaxhimi preferon té nxjerré pérfitime éshté népérmjet reklamave té paguara gé
shfagen gjaté shfagjeve popullore té humorit, muzikés apo programacioneve té tjera. Ké&ta menaxheré
nuk kané gené né gjendje té térheqin reklamues pér produktet mediatike qé pérmbajné ITP. Pér mé
tepér, nuk e kané shqyrtuar zhvillimin e njé strategjie pér té térhequr shikues dhe pér pasojé edhe
reklamues pér produkte té tilla mediatike. Pér té gjeneruar njé rrjedhé té géndrueshme ITP, media
duhet té zhvillojé njé model biznesi fitimprurés.

Kérkimi tregon qé té rejat dhe té rinjté do té donin té informoheshin mbi temat e ITP. Media e tyre e
preferuar éshté TV dhe interneti. Kérkimi tregon se prindérit e tyre i ndikojné shumé kur jané duke
marré vendime pér karrierén e tyre. Prindérit pérdorin TV dhe jo media té tjera ndaj njé program TV do
té synonte me sukses jo vetém té rejat dhe té rinjté por edhe prindérit. Formati mediatik gé té rinjve do
t'u pélgente mé shumeé jané programet argétuese. Pér pasojé, reality shoé ose programet novatore gé
kané pérmbajtje argétuese mund té pérdoreshin pér té shpérndaré ITP. Termi i ri pér kété program
éshté Edu-tainment; edukim népérmjet argétimit (entertainment). Shumica e programeve gé ndigen
nga té rejat dhe té rinjté shfagen né sekuencén e me audiencé mé té madhe (prime time.) Ky fakt e bén
mé té lehté pér té térhequr sponsoré, por nga ana tjetér sfida éshté té prodhohet pérmbajtje me cilési
té larté qé do meritonte té transmetohej né prime time.

Sipas kérkimit toné, pér té prodhuar dhe pérhapur ITP éshté e nevojshme gé té krijohet njé lidhje midis
medias dhe sponsoréve té interesuar gé mund té reklamojné produkte mediatike gé pérhapin ITP tek té



rinjté. Kapitujt e méposhtém do té shpjegojné me hollési kapacitetet dhe interesat e secilit prej lojtaréve
kryesoré té paraqitur né grafikun mé poshté.

Audienca

Financim

Audienca ’

Puné té reja

Té rejat/
SPONSOR e e
Té rinjté
Financim Produkte/
Shérbime
3.1 Media

Ky seksion i raportit paraget njé pamje té pérgjithshme té situatés sé medias né Shqipéri dhe interesin e
tyre pér té krijuar, prodhuar dhe pérhapur ITP.

3.1.1 Situata aktuale e Medias

Sipas statistikave té Késhillit Kombétar té Radios dhe Televizionit (KKRT), sot né Shqipéri operojné katér
stacione televizive kombétare, 33 stacione televizive kabllore, tre radiostacione kombétare dhe 47
radiostacione lokale. Gjaté viteve 1991-1997, thuajse té gjitha gazetat dhe revistat e kontrolluara nga
shteti komunist u zhdukén dhe u zévendésuan nga gazeta qé funksiononin né radhé té paré si biznese
private. Kéto biznese té reja mediatike e transformuan né themel peisazhin e medias shqiptare. Pérpara
viteve 1990, publikoheshin vetém dy gazeta té pérditshme: Zéri i Popullit dhe Bashkimi. Né vitin 1991,
publikoheshin katér gazeta té pérditshme dhe né vitin 1994 shifra u dyfishua. Sot shtypen 28 gazeta té
pérditshme — njé shifér e konsiderueshme krahasuar me numrin e botimeve té mediave té shkruara qé
ekzistojné né vende me popullsi mé té madhe se sa Shqipéria. | njéjti model u shfag edhe né tregun
audioviziv, ku gjaté komunizmit ekzistonte vetém njé media radio-televizive, RTSH, ndérsa tani
mbizotérohet nga njé numér i madh stacionesh private televizive dhe radiofonike qé tani kontrollojné
median shgipfolése.

Me njé popullési prej rreth 3 milioné banorésh, Shqipéria mbetet njé treg i vogél dhe armiqgésor pér
median. Tregjet e vogla pengojné konsolidimin e bizneseve té medias teksa kostoja e produkteve té tyre
éshté praktikisht sa e atyre gé prodhohen nga media gé operojné né tregje mé té médha, ndérkohé gé
pérfitimet mbeten shumé mé té vogla. Véshtirésité e njé tregu té vogél pasqyrohen jo vetém né tirazhin
e ulét té gazetave, por edhe né sasiné minimale té reklamés né median elektronike. Pér kété arsye,
media shgiptare aktuale ka mungesé investimesh dhe pakicé personeli, ndérkohé qé rénia ekonomike



bén qé pronarét e mediave té ushtrojné presion mbi menaxhimin e kanaleve mediatike pér té rritur
fitimet. Shumica e medias Shqiptare filloi si zgjatje e njé biznesi gé s’kishte lidhje me median gé
zotéronin pronarét aktualé. Tani shihen si ente té vecanta dhe pér pasojé presioni éshté edhe mé i larté
pér té mbajtur veten. Tirazhi i pérditshém i té gjitha gazetave dhe revistave Shqiptare éshté mé pak se
70,000 kopje. Gazetat mé té réndésishme jané Panorama, Shekulli, Shqip, Shqgiptarja, Gazeta Shqiptare.
Gazeta me shitjet mé té mira ka njé tirazh rreth 20,000 kopje. Media e shkruar pérballet me ¢éshtjen e
infrastrukturés sé dobét dhe njé sistem thuajse joekzistues pajtimesh.’

Zhvillimi i TV né Shqipéri ka gené mbresélénés. Jané 65 TV lokale dhe 75 TV kabllore. Jané dy stacione
private kombétare dhe dy stacione TV satelitore qé tranasmetohen nga TV publik. Disa nga stacionet TV
varen nga reklamat, ndérsa stacione té tjera mbéshteten financiarisht nga pronarét privaté. Kjo situaté
po ndryshon pér shkak té rénies ekonomike. Aktualisht, pronarét privaté duan gé kanalet e tyre
mediatike té gjenerojné edhe té ardhura.* TV mé té réndésishme jané Top Channel, Klan, Vizion Plus,
TVSH, Agon Channel (TV i ri me investime shumé té médha, né transmetim dhe né ngritje), Ora Neés,
Neés 24, Al Report.

Shumica e mediave tradicionale kané faget e tyre online. Ka disa portale online, por pér shkak se
interneti nuk éshté i arritshém kudo, media tradicionale éshté mé popullore. Sipas studimit toné, kjo do
té ndryshojé sepse té rinjve iu pélgen té marrin informacion pérmes internetit. Numri i madh i mediave
né Shqipéri e bén té véshtiré gé té mbéshteten vetém né té ardhurat e gjeneruara nga reklamat.

3.1.2 Interesi i medias pér ITP

Natyra e medias pérkufizohet gjerésisht nga natyra e pronaréve té mediave. Si pasojé e reformave
liberalizuese radikale prej viteve 1990, tregu shqgiptar i medias u mbizotérua shpejt nga tregu privat.> Si
pasojé, mediat jané béré mé té orientuara kah biznesi. Burimi kryesor pér mediat vjen nga reklamat.
Megjithaté, reklamat nuk shpérndahen né ményré té barabarté, sepse mediat e médha marrin pjesén
mé té madhe té reklamave nga bizneset dhe geveria, ndérkohé qé kompanité mé té vogla mediatike
pérjetojné véshtirési financiare né vazhdim, té cilat mé pas pasqyrohen né paga té papaguara pér
personelin. Duhet té keté njé ndérhyrje pér té informuar median dhe bizneset private mbi pérfitimet gé
mund té kené nga pérhapja dhe mbéshtetja e ITP. Kjo ndérhyrje mund té ¢ojé né mbéshtetje té rritur té
bizneseve private drejt mediave pér té pérhapur ITP.

Gjithashtu, kompanité mediatike kané treguar njé interes té pérgjithshém pér té pérhapur ITP dhe ato
mé té interesuarat jané: Vizion Plus, Top-Channel, A1 Report TV, Shqiptarja.com, revista Paloma, portal i
online i punésimit ééé.duapune.al dhe ééé.puna.gov.al. Nga ana tjetér, pér shkak té krizés ekonomike
aktuale, té gjithé aksionerét e mediave i béjné presion menaxheréve té mediave té ulin kostot dhe té
rrisin fitimet. Kjo situaté nuk lejon investime né zhvillim programesh dhe krijim programesh té reja.
Zgjidhja mé e miré éshté té mbahet i ulét numri i personelit dhe té prodhohen programe me buxhet té
ulét, té cilat né ményré tipike jané talk shog, programe muzike dhe argétimi. Media shqiptare nuk ka njé

®lda Londo, (2012), Prirjet Kryesore té Zhvillimit t& Medias gjaté Tranzicionit Post-Komunist
*Ilda Londo, (2012), Prirjet Kryesore té Zhvillimit t& Medias gjaté Tranzicionit Post-Komunist
® Dr. Mark Marku, (2012), Media Shgiptare dhe Tregu Lokal
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strategji afatgjaté dhe né fakt pérqgendrohet né fitime afatshkurtra, gé kryesisht arrihen népérmjet
reklamave.

3.1.3 Kufizime

Ekziston interes i pérgjithshém né prodhimin dhe shpérndarjen e ITP, por aktualisht nuk ka programe ITP
dhe pér pasojé, ITP shpérndahen vetém né ményré sporadike. Situata e pérgjithshme né industrinné e
medias e bén té véshtiré investimin né produkte mediatike, sidomos pér tema gé nuk jané provuar si té
suksesshme (edhe pse ka interes nga publiku pér ¢éshtje té “nxehta” si papunésia). Pér pasojé, media
nuk investon né infrastrukturén e nevojshme pér prodhimin dhe pérhapjen e ITP, pérveg rasteve kur
investimi fillestar béhet nga njé palé e treté.

Krijimi i programeve dhe produkteve interesante mediatike kérkon analizé té thelluar. Kjo konsiderohet
njé gjé thuajse e pamundur pér gazetarét, té cilét sipas personelit dhe menaxheréve té€ mesém mbulojné
deri 4 lajme né dité, ndaj kurré nuk do té kené kohén e mjaftueshme pér té krijuar dhe prodhuar
produkte novatore mbi ITP. Nga ana tjetér, temat gé kané té béjné me ITP shpesh kérkojné analiza té
thelluara. Asnjé nga mediat nuk ka personel apo zyré editoriale té kualifikuar pér té trajtuar ¢éshtjet e
ITP né ményré té rregullt. ITP ka pasur né té gjitha kanalet mediatike, pérfshi Top-Channel, Vizion Plus,
Paloma dhe Shgiptarja.com, pér céshtje té tilla si papunésia dhe udhézimi pér karrierén por jo né
meényreé té rregullt.

3.1.4 Nevojat

Nevojat bazé gé u zbuluan jané trajnimi i personelit, pérfshi trajnimin mé bazé si interpretimi i raporteve
shkencore, statistikave, analiza e temave dhe zhvillimi i pérmbajtjes pér programe té ndryshme
mediatike. Ka nevojé pér ekspertizé pér té krijuar produkte mediatike gé térheqin publikun. Aksionerét
jané té hapur pér alternativa té reja pér sa kohé qgé jané fitimprurése financiarisht, por ata dhe pronarét
e mediave duhen edukuar lidhur me fitimet gé mund té nxjerrin nga prodhimi dhe pérhapja e ITP gé rrit
drejtpérdrejt interesin e publikut. Gjithsesi, jané té hapur pér té zhvilluar platforma nése iu ofrohet
teknologjia, burimet njerézore dhe shprehité teknike. Té gjitha mediat kané treguar interes pér
transmetimin e programeve pér ITP, megjithaté prodhimi i ITP shihet si me mjaft risk megenése kérkon
investim. Trajnimi pér zhvillim programesh mund té jeté njé aset né piképamje afatgjaté. Asnjé prej
mediave nuk pérdor eksperté pér té analizuar vazhdimisht prirjet e tregut. Informacioni pér ITP mblidhet
nga burime té jashtme té tilla si institucione shtetérore dhe aktoré té tjeré. Edhe pse shumica e
pérfagésuesve té intervistuar té mediave shprehén interes dhe u treguan té hapur pér té filluar praktika
gé pérhapin ITP né ményré mé té strukturuar dhe organizuar, iu mungojné burimet dhe ideté se si ta
béjné kéte.
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3.1.5 Ratings té mediave pér té rejat dhe té rinjté

TV

Sipas té dhénave té analizuara pér periudhén janar — dhjetor 2013, televizioni éshté media mbizotéruese
né Shqipéri pér sa i pérket nivelit té shtrirjes dhe ratings nga rinia. Lojtarét kryesoré mediatiké
pérfagésohen né grafikun mé poshté ku ‘share %’ tregon pjesén e tregut gé nje media e caktuar ka mes
té rinjve dhe ‘rating %’ tregon se si secila media renditet nga kjo audiencé e synuar.

Distribucioni (Share%) dhe Vlerésimi (Rating%) pér té rinjté dhe té rejat

National Geographic
Tring Life
Tring Sport 1
Folk Plus
SuperSport1
Film Hits

Film Thriller
Tring Super
Tring Comedy
RTV 21

Junior TV
Tring Shqip m Rating %
Tring Max
Film Komedi
Club TV

BBF

Film Aksion
TVSH

TV Klan

Top Channel
Vizion Plus

W Share %

=]
Rl

10 15 20

Katér lojtarét kryesoré té mediave: Vizion Plus, Top-Channel, TV Klan, dhe TVSH jané stacione TV
kombétare qé mbulojné mbi 90% té territorit shqiptar.

Programet kryesore audiovizive pér té rinjté dhe té rejat jané kryesisht prodhime té brendshme nga tri

lojtarét mediatiké: Top-Channel, TV Klan dhe Vizion Plus. Programet mé té ndjekura audiovizive renditen
sipas tablelés mé poshté pér vitin 2013.
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Kéto programe audiovizive nuk ofrojné ITP. Zhanri i programeve audiovizive jané programet e humorit,
muzikés, modes, sportit dhe argétimit. Té rejat jané mé té interesuara pér programe muzike pasuar nga
programe humori dhe mode ndérsa té rinjté jané té interesuar né programe humori, muzike dhe sporti.
Ka njé mospérputhje midis programeve dhe shoé té TV gé ndjek rinia dhe gjasave qé gjaté kétyre
programeve té pérhapen ITP.

Media e shkruar

Sipas té dhénave mé té fundit pér Shqipéring,® Media e Shkruar ka njé audiencé té vogél rinore ku
revistat kané audiencén mé té larté, sidomos revistat e thashethemeve krahasuar me gazetat. Media e
shkruar ka njé audiencé mé té madhe rinore né sezonin veror, pér shkak té faktit qé kalojné mé shumé
kohé né pushime né plazh. Grafikét mé poshté rendisin revistat dhe gazetat mé té lexuara nga té rinjteé.

6 Strategic Marketing Research 2012
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Audienca e Shtypit té Shkruar pér té Rinjté

Ga:zeta Republika Gazeté ‘ Re‘HSte_
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" Standard 1
Panorama
Telegraf 1
Shaiptare e
Tirana Observer 1
: ; Klan
oo Zeridpopullit . . e T R
: Shqip ‘ Mat 1
Rilindja Demokratike ONE |
Korrieri Psikologji
:ﬁgoni . Spekter
apo ! 1
Other Daily : Other..._
Gazeta Shqiptare : Jeta |
Koha jone Femraimodeme
Shekull " paloma |
Sport ekspres i[ntervista |
Sport Shqiptar | ; : ‘ ‘ ] ] .
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Burimi: Kérkim mbi marketingun strategjik 2012

Radio

Radiostacioni mé popullor éshté Top Albania Radio, e cila ka audiencén mé té madhe dhe programet
audio mé té dégjuara, pasuar nga Club FM dhe Radio+2. Top Albania Radio dhe Radio +2 kané mbulim
kombétar dhe késhtu jané né gjendje té arrijné mé shumeé té rinj dhe té reja. Tabela mé poshté paraget
programet radiofonike mé té dégjuara pér té rinjté pér vitin 2013.

Vlerésimi nga -

0.00 0.05 0.10 0.15 0.20 0.25 030 0.35 0.40 0.45 0.50
Club FM Big End week B Club FM Club Party
B Club FM Guinness B Club FM Love Messages
M Club FM The selector M Top Albania Radio Top Sport
m Club FM Klubi | Mengjesit m Club FM Car with 2 weels
M Club FM Selected Music NRG Radio NRG Preview - NRG TOP 50
Top Albania Radio Disco Lancio Top Albania Radio House Nation

*Pérqindja e popullsisé rinore gé dégjon programe radiofonike pér janar-dhjetor 2013
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Interneti

Faget shgiptare té internetit kané jashtézakonisht pak vizitoré krahasuar me fage ndérkombétare
sociale si Facebook.com dhe YouTube.com. Mé poshté gjeni faget e internetit té renditura sipas
vizitoréve té rinj té pérditshém pér vitin 2013.

% e té rinjve

alb-observer.com
mapo.al
oranews.tv
gazetadita.al

noa.al
gazeta-shgip.com
botasot.info
Albeu.com
gazetaexpress.com
gazetatema.net

shekulli.com.al

top-channel.tv

facebook.com

0% 5% 10% 15% 20% 25%

3.1.6  ITP né produktet ekzistuese mediatike

ITP ka pasur né té gjitha mediat, pérfshi Top-Channel, Vizion Plus, Paloma dhe Shqiptarja.com, qofté mbi
papunésiné e udhézimet pér karrierén, por jo né ményré té rregullt. Revistat talk shoé kané folur mbi
¢éshtje té lidhura me ITP né ményré sporadike (p.sh. “Pasdite ne Top Channel” ose té tjera programe
méngjesi né thuajse té gjitha kanalet TV). Megjithaté, kjo nuk béhet shpesh dhe jo me géllim gé té
pérfitohet prej tyre.

Disa media té shkruara kané botuar njé sasi informacioni ITP. “Shqgiptarja.com” ka pérmendur
specifikisht njé artikull mbi profesionin mé té kérkuar té sé ardhmes. Por ky ka gené artikull i pérkthyer
nga njé media e huaj. Kjo gazeté ka njé version online gé krijon hapésiré pér botime mbi tema me mé
shumé pérgjegjési sociale. Megjithaté, kjo hapésiré nuk éshté lehtésisht e arritshme dhe jo shumé
popullore. Njé tjetér media e shkruar, revista “Paloma,” ka pérmendur njéfaré materiali ITP mbi
ményrén se si shkruhet njé CV ose si té vishesh pér njé intervisté pune. Té gjithé kéto artikuj jané
pérkthyer nga njé media online ose njé media e huaj, domethéné, jo si rezultat i kérkimit té njé
institucioni shqgiptar apo nevojat e tregut.

Qé media shqiptare té botojé c¢éshtjet ITP, asaj i duhet personel shtesé té cilin nuk e pérballon dot dhe
do t'i duhet mbéshtetje pér trajnim té personelit, zhvillim programi, zhvillim té njé modeli biznesi,
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komunikim i vazhdueshém me reklamuesit, vézhgim i pandérpreré i tregut té punés. Té gjitha kéto jané
shumé té véshtira té arrihen kur té gjitha organet e medias kané personel té pakét.

3.2 Té rejat dhe té rinjté

Ky seksion i raportit eksploron pérbérésit kyc qé jané thelbésoré pér té rejat dhe té rinjté qé té marrin
vendime pér karrierén dhe té béjné plane pér té ardhmen. Ai pérgendrohet né radhé té paré tek roli i
medias, por edhe tek familja dhe institucionet arsimore. Gjithashtu, ky seksion shpjegon se si
informacioni pér tregun e punés, pérhapur nga media, pérdoret nga té rinjté dhe té rejat, cilat jané
kanalet mé popullore qé pérdoren nga té rinjté pér té marré vendime pér karrierén dhe si iu vihet né
dispozicion informacioni mbi mundésité pér vende pune.

3.2.1 Zakonet e rinisé pér vendimet pér karrierén dhe perspektivat pér vende pune

Kérkimi yné u zhvillua né dy forma, si kérkim sasior dhe kérkim cilésor. Kérkimi sasior u zhvillua
népérmjet njé anketimi online té grupmoshés 15-29 vjeg, pérzgjedhur pérmes njé mjeti popullor té
medias sociale: Facebook. Numri total i personave gé u pérgjigjén éshté 1,021 (470 femra dhe 551
meshkuj), ku rreth 11% e atyre qé u pérgjigjén gjendeshin né zona rurale. Kérkimi cilésor u zhvillua me
ané té grupeve té fokusuara (GF), duke marré parasysh rezultatet e kérkimit sasior pér shtresézimin.
Numri total i GF ishte dhjeté, ku u pérfshiné edhe zonat urbane edhe ato rurale, dhe u morén né
konsideraté gjinia dhe mosha (15-29 vjeg).

Karakteristikat demografike té personit qé u pérgjigj. Anketimi online u garkullua pér dy javé né
Facebook dhe synonte té rejat dhe té rinjté. Nga njé total prej 3055 klikime té anketimit, até e plotésuan
1,021 persona. Nga 1,021 persona gé u pérgjigjén, 551 ose 54% ishin meshkuj dhe 470 ose 46% ishin
femra. Personat gé u pérgjigien né grupmoshén 20-24 vje¢ jané rreth 50%, me njé pjesémarrje té
barabarté té té dyja gjinive.

Grafiku 1: Pérqindja e personave qé u pérgjigjén sipas moshés dhe gjinisé
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Bazuar né pérgjigjet e tyre, ne i kategorizuam né tri zona vendndodhjeje: 253 persona nga Tirana, rreth
600 nga zona té tjera urbane dhe 112 nga zonat rurale. Né Tirané, femrat qé u pérgjigjén ishin mé té
shumta se sa meshkujt, ndérsa né zonat rurale raporti ishte i kundért.

Grafiku 2: Numri i personave qé u pérgjigjén sipas vendondhjes dhe gjinisé
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Duke pasur parasysh nivelin e tyre té arsimit, rezultatet jané: diplomé universiteti (42%), arsim i mesém
(27%) dhe njé diplomé pasuniversitare (17%). Vumé re se femrat gé u pérgjigjén jané né nivelin
universitar dhe até pasuniversitar mé shumé se sa meshkujt gé u pérgjigjén, ndérkohé gé meshkujt qé u
pérgjigjén raportuan se ishin té regjistruar né shkolla té mesme té pérgjithshme dhe shkolla profesionale
mé shumé se sa femrat qé u pérgjigjén.

Grafiku 3: Pérgindja e personave gé u pérgjigjén (sipas arsimit dhe gjinisé)
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Grafiku 4: Pérqindja e personave té punésuar dhe té papuné mbi bazé vendndodhjeje dhe gjinie
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73% e atyre gé morén pjesé né anketimin toné online raportuan se ishin té papuné ndérsa 23% ishin té
punésuar. Nga pérgjigjet e personave gé u pérgjigjén anketimit, rezulton se né Tirané jané té punésuara
mé shumé femra se sa meshkuj. E kundérta ndodh né zonat rurale, ku femrat raportojné nivele mé té
larta papunésie se sa meshkujt. Kéto rezultate pasqyrojné prirjet e pérgjithshme né tregun shgiptar té
punés.

Grafiku 5: Si e zgjedhin profesionin e tyre (kategorizuar nga gjinia e personave gé u pérgjigjén)
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Kur u pyetén se si e kishin zgjedhur profesionin e tyre, shumica (47%) u pérgjigjén “bazuar né shprehité
dhe talentet personale” ku meshkujt (48%) ishin mé né favor té kétij nocioni se sa té rejat 42%). 22% e
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pjesmarrésve u pérgjigjén “sipas késhillave té familjes dhe migve” pa ndonjé dallim gjinor. Femrat qé u
pérgjigjén raportuan se kishin mé shumé besim tek informacioni zyrtar pér tregun e punés (14% e tyre),
ndérsa vetém 8% e meshkujve qé u pérgjigjén raportuan se i besonin kétij informacioni. Informacioni
mbi tregun e punés luante njé rol té dorés sé treté (14%), ndérsa gendrat e késhillimit pér karrierén né
shkolla dhe universitete duken se jané burime mé inferiore né lidhje me informimin e té rinjve e té
rejave. Vetém 6% pretenduan se kishin pérdorur institucionet arsimore pér udhézime pér karrierén.

Pér té analizuar mé tej gjetjet e anketimit online, vazhduam me njé pérqgasje mé analitike: grupet e
fokusuara . Rezultati ishte i ngjashém me ato té anketimeve. Profesionet zgjidhen kryesisht bazuar né
shprehité dhe talentet personale, duke u mbéshtetur zakonisht né afinitetet gjaté shkollés sé mesme.
Sugjerimet dhe késhillat e prindérve pérfagésojné arsyen e dyté mé ndikuese pér zgjedhjen e njé
profesioni. Eshté e réndésishme té pérmendet se té rejat duken se ndikohen mé shumé nga opinioni i
prindérve té tyre se sa té rinjté. Paga e pritshme duket gjithashtu se éshté njé faktor thelbésor né
vendimarrjen pér té dyja gjinité. Ky fakt éshté mé | pérhapur kryesisht midis té rinjve se sa té rejave.

Né lidhje me kérkimin pér puné, shumica e atyre qé morén pjesé né fokus grupe pretendojné se e gjejné
punésimin népérmjet familjes dhe lidhjeve personale, mé shumé se sa agjencive té punés apo zyrave té
punésimit. Media e preferuar pér té kérkuar pér vende pune pér personat qé morén pjesé si né zonén
rurale ashtu dhe até urbane jané mjetet e ofruara nga internet: kérkimi né Google, media sociale,
portalet e agjencive té punésimit dhe zyrat e punésimit té geverisé. Té rinjté dhe té rejat e as prindérit e
tyre nuk duket se béjné kérkim mbi kérkesat e tregut té punés pérpara se té zgjedhin shtegun e karrierés
sé tyre; té dhénat statistikore ekzistuese té tilla si ato nga INSTAT pérgjithésisht nuk pérdoren. Shumica
e pjesémarrésve né fokus grupe pretendojné se do ta ndérronin profesionin e tyre té preferuar pér njé
tjetér nése sigurohen se kjo do t’'u siguronte njé vend pune. Té rejat preferojné mé shumé profesionet
né fushat sociale edhe pse paga nuk éshté shumé e larté.

Duket se ka nevojé pér mé shumé udhézim dhe informacion mbi profesionet e ndryshme dhe vendimet
e karrierés né shkollat e mesme dhe universitete. Né kéto rrethana, media mund té luajé njé rol
mbéshtetés. Stashet jané shumé té preferuara, por ka njé pérshtypje té pérgjithshme se mundésité pér
kéto jané shumé té pakta.

3.2.2 Marrédhénia e brezit té ri me median. Si e pérdorin median?

Kur u pyetén né anketimin online se ¢faré kanalesh do té preferonin té pérdornin pér té marré
informacion mbi ofertat dhe mundésité pér vende pune, 30% u pérgjigjén pér internetin. Meshkuijt
(27%) e preferojné kété alternativé mé shumé se sa femrat (18%). Portalet e vendeve té punés u
renditén si alternativa e dyté me 16% ndérsa gazetat, institucionet geveritare, miqté dhe té njohurit,
media sociale, televizioni dhe radio pasonin pérkatésisht.

Vetém 17 % ishin té kénaqur me sasiné dhe pérmbajtjen e informacionit mbi tregun e punés gé marrin
aktualisht népérmjet medias. Femrat (13%) qé u pérgjigjén jané mé pak té kénaqura se sa meshkujt
(21%), ndérsa 49% jané disi té pakénaqur (47% meshkuj dhe 52% femra), 34% jané té pakénaqur (35%
femra dhe 32% meshkuj). Pérve¢ medias, 29% e atyre gé u pérgjigjén jané té pakénaqur (31% meshkuj
dhe 25% femra) me informacionin gé marrin nga zyrat e punésimit, portalet e vendeve té punés dhe
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agjencité e vendeve té punés. 55% jané disi té kénaqur (61% femra dhe 50 meshkuj) dhe 16% jané té
pakénaqur (18% meshkuj dhe 13% femra).

Gjetjet nga anketimi online té pérballura gjaté fokus grupeve treguan se televizioni éshté burimi mé i
besueshém i informacionit. REndésia e televizionit éshté e larté edhe pér njé arsye tjetér: pérdoret mé
shpesh nga prindérit. Megenése prindérit jané té réndésishém pér té rinjté dhe té rejat, programet TV
duhet té synojné edhe ata. Nga ana tjetér, sipas rezultateve online dhe atyre té grupeve té fokusuara, té
rejat dhe té rinjté e konsiderojné internetin njé kanal mé pak té besueshém edukativ, por prapéseprapé
e preferojné kété media, pér shkak té informacionit té madh gé pérmban mbi mundésité pér vende
pune. Analizat tregojné se ka njé mosbesim té pérgjithshém té rinisé tek media, pérfshiré edhe zyrat
shtetérore té punésimit.

3.2.3 Media mé térheqése pér té rinjté

Sipas studimit tong, televizioni dhe interneti jané mediat mé té pérdorura mes té rinjve. Megjithaté, kjo
géndron mé shumé pér zonat urbane. Rinia né zonat rurale i pérdor kéto media mé pak dhe mé shumé
mbéshteten né lidhjet familjare. Ka njé ndjesi pozitive drejt pasjes sé njé burimi té besueshém gé ofron
informacion mbi mundésité pér puné; preferohet internet sepse pérmban mé shumé informacion dhe
éshté mé i lehté té aksesohet. Nga ana tjetér, shumica e personave gé u pérgjigjén shprehén pakénagési
me sasiné e informacionit pér tregun e punés né media. Kur u pyetén se cilén platformé do té donin té
pérdornin pér té marré informacion mbi tregun e punés, shumica u pérgjigjén se do t'u pélgente njé
platformé mediatike qé éshté edhe informative edhe térheqése pér t'u ndjekur.

Prindérit luajné njé rol vendimtar né zgjedhjet e njé profesioni nga té rinjté. Ndonése shumica e
pjesémarrésve né fokus grupe u pérgjigién “bazuar né shprehité dhe talented personale,” kur iu
drejtuan pyetje mé té thelluara, shumica dukej shumé e ndikuar nga perceptimi i prindérve dhe se nga
¢faré mendojné se jané profesionet mé térheqése. Késhtu, éshté me réndési té theksohet se ITP pér
prindérit duhet té pérhapet mé shumé népérmjet TV se sa pérmes internetit dhe medias sociale, por pér
kété nevojitet kérkim mé i hollésishém. Prindérit ndikojné vendimin e té rinjve dhe té rejave pér té
ardhmen e tyre profesionale megenése jané 16 vjeg. Pér pasojé, historité e suksesshme duhen pérhapur
edhe népérmjet programeve interaktive né TV.

3.2.4 Burimi parésor i informacionit né zonat rurale

Sipas gjetjeve tona, té rejat dhe té rinjté né zonat rurale kané mé pak mundési pér puné dhe pér pasojé
priren té kérkojné punésim né zonat urbane. Gjithsesi, ka njé dallim té lehté midis pjeséve rurale né jug
dhe atyre né veri té vendit. Sipas analizés, ka mé pak mundési punésimi né zonat veriore, ndérsa né jug,
industria e turizmit krijon disa mundési pér punésim me kohé té pjesshme gjaté verés. Duke pasur
parasysh kété situaté, burimet lokale té informacionit nuk ekzistojné. Media vendore, si ato né Kukés,
nuk ofrojné ITP. Me raste té rralla ka disa reklama pér vende pune. Né jug kjo ndryshon sepse jepen disa
ITP, por edhe kéto me shumé gjasé lidhen me boshllége né vende pune.
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Pér informacion mé té hollésishém dhe mé edukativ pér ITP, burimi parésor jané TV kombétare. TV
éshté media mé e pérdorur né zonat rurale, si né veri ashtu dhe né jug té vendit. Prirja pér té pérdorur
internetin éshté duke u rritur, pér shkak té telefonave celularé. Mé paré, ndérprerjet e energjisé dhe
mungesa e lidhjeve té internetit e bénte té véshtiré pérdorimin e tij. Té rejat dhe té rinjté nga zonat
rurale kryesisht kané té njéjtin géndrim ndaj internetit, ndonése TV mbetet kanali mé i preferuar dhe
meé i pérdorur pér informacion.

3.2.5 Informacioni gé té rejat dhe té rinjté duan nga media

Sipas analizés, té rejat dhe té rinjté do té donin té merrnin mé shumé ITP nga media dhe jo thjesht
informacion mbi boshllége né vende pune. Kanali i tyre i preferuar i informacionit éshté interneti, por u
pélgejné edhe programet TV gé jané novatore dhe térhegése pér t'u ndjekur. Ata lané té kuptohej se
media e shkruar dhe disa programe TV kané botuar ose transmetuar né ményré sporadike disa ITP, por
kjo nuk éshté né ményré té vazhdueshme dhe informacioni nuk bazohet plotésisht né gjetje shqiptare.
Pér shembull, i referohen artikujve té shkruar ose programeve talk shoé gé mund té kené pasur si temé
ITP, por shpesh informacioni ka qgené sipérfagésor ose informacioni i referohet shembujve dhe
studimeve té huaja. Pér shembull, artikujt gé sugjerojné profesionet e sé ardhmes, zakonisht bazohen
né studime té kryera jashté dhe nuk i referohen domosdoshmeérisht realitetit shqiptar.

Temat qé té rinjté duan gé té mbulohen nga media:
Meé shumé informacion mbi profesionet

Sipas anketimit online dhe fokus grupeve, kané zgjedhur njé profesion pa njohuri té thelluar se si do té
ishte puna e tyre pas diplomimit, as se cilat jané mundésité pér punésim. Pér rrjedhojé, artikujt dhe
programet TV gé mund té shpjegonin prirjet e profesioneve gé i nevojiten tregut ose japing pérshkrime
té vendeve té punés pér profesione té ndryshme do té jené me réndési pér ta.

Profesioni i sé ardhmes

Té rejat dhe té rinjté, sidomos ata gé jané diplomuar dhe jané té papuné thoné se do té donin té kishin
ditur mé shumé se c¢faré profesioni té kishin zgjedhur. Né njé rast, njé vajzé gé kishte studiuar shkencat
sociale, pas diplomimit filloi té studionte inxhinieri sepse né bazé té kérkimit gé kishte bérg, arriti né
pérfundimin se do té kishte mé shumé mundési pér puné pasi té studionte kété degé. Artikujt dhe
programet TV bazuar né studimet e kryera né Shqipéri, ose raste reale nga vendi do té ishin me shumé
interes pér ta.

Meé shumé informacion pér shkollat dhe mundésité pér trajnim

Té rejat dhe té rinjté do té donin mé shumé informacion mbi mundésité pér zhvillim. Sipas analizés, do
té donin té dinin mé shumé pér universitetet dhe ¢faré ofrojné ato, por duan té diné mé shumé pér
lendét qé ofrojné dhe mundésité pér zhvillim té métejshém profesional. Kjo éshté me interes si pér té
rinjté dhe té rejat me diploma universitare, ashtu edhe pér ata qé jané pjesé e tregut té punés por nuk
kané njé diplomé.
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Meé shumé informacion pér institucionet

Té rejat dhe té rinjté do té donin té kishin informacion nga media pér institucionet zyrtare, se ¢faré
informacioni prodhojné ato, sa i besueshém éshté ky informacion. Sipas té anketuarve, informacioni nga
institucionet zyrtare nuk arrin tek ta dhe kané mosbesim ndaj tij.

3.3 Informacion pér Tregun e Punés né Shqipéri

Sistemi i ITP éshté me réndési sepse shérben si bazé pér té vlerésuar dhe zhvilluar politika aktive
punésimi, si dhe pér té planifikuar dhe pérdorur mé miré buxhetin, burimet njerézore, si dhe pér té
ndértuar ura midis politikave té zhvillimit dhe tregut t& punés.” Njé sistem i géndrueshém dhe qé
funksionon miré i ITP mund té ndihmojé edhe punédhénésin edhe punékérkuesit.

Pér té pasur njé té kuptuar mé té miré té sistemit aktual té ITP né Shqipéri, kemi vlerésuar té dhénat
ekzistuese té studimeve dhe kemi kryer intervista me pérfagésues té geverisé nga institucionet e
méposhtme: Ministria e Mirégenies Sociale dhe Rinis€, Drejtoria e Shérbimit Kombétar té Punésimit, si
dhe zyrtaré té INSTAT. Fokusi yné ka gené tek té kuptuarit e marrédhénies aktuale dhe bashképunimin e
mundshém me median, geveriné dhe institucione té tjera pérkatése pér érhapjen e informacionit mbi
tregun e punés.

Aktualisht, ka informacion mbi tregun e punés né Shqipéri, dhe ofruesit kryesoré jané INSTAT, Ministria
e Mirégenies Sociale dhe Rinisé, dhe Ministria e Arsimit dhe Shkencés. Megjithaté, nuk ka ndonjé
mekanizém gé ndan informacionin mbi tregun e punés pér t'iu drejtuar specifikisht nevojave té té rinjve
dhe té rejave. Nuk ka ndonjé pérshtatje apo konsolidim té té dhénave ekzistuese né nivel kombétar apo
vendor me géllim gé té keté njé produkt pérfundimtar gé analizon té dhénat dhe mund té pérdorej pér
té planifikuar mé mire zgjedhjet e karrierés apo strategjité e punésimit.

PE&r mé tepér, ITP né dispozicion pérhapet né ményré sporadike dhe né formé té decentralizuar, nga
ofrues té ndryshém té dhénash. Avantazhet e pasjes té njé sistemi té konsoliduar do té ishte avantazh
pér té gjithé grupet e interesuara. Media mund té lunate njé rol té réndésishém pér pérhapjen e té
dhénave, megjithaté duhet té keté njé lloj sistemi té ndértuar gé lejon median té perhapé té dhéna té
filtruara qé synojné té rejat dhe té rinjté.

3.3.1 Institucionet zyrtare qé prodhojné ITP

Agjencité qeveritare kyce té pérfshira né gjenerimin e Informacionit mbi Tregun e Punés jané zyrat
kombétare té statistikave; Ministria e Mirégenies Sociale dhe Rinisé, Ministria e Arsimit, Ministria e
Ekonomisé dhe shérbime publike té punésimit.

Agjencia Kombétare e Statistikave (INSTAT) — éshté e vetmja agjenci né vend pér grumbullimin e té
dhénave, bazuar né standardin e International Labour Organization (ILO) dhe EUROSTAT pér té gjitha té
dhénat mbi tregun e punés. Sipas té dhénave té INSTAT, niveli zyrtar i papunésisé né Shqipéri éshté
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rreth 13% ndérsa papunésia e té rinjve éshté dyfish mé e larté. Né fakt, né tremujorin e katért té vitit
2013, niveli i papunésisé i moshés sé re 15-29 vjeg éshté 18%.2 Pér pasojé, té rinjté ndikohen né ményré
té zhdrejté nga papunésia krahasuar me grupmosha té tjera mé té médha. Prej vitit 2007, INSTAT kryen
Anketimin pér Forcén e Punés dhe raporton té dhéna mbi Tregun e Punés sipas standardeve
ndérkombétare dhe ofron té dhéna té ndara sipas moshés, gjinisé, vendodhjes dhe té tjera
karakteristika. INSTAT ka njé buletin periodik gé i bén publike té& dhénat, por i mungon analiza e té
dhénave pér kété informacion pér tregun e punés. INSTAT ka dy lloje té dhénash mbi ITP: té dhéna
administrative grumbulluar nga té gjitha institucionet shtetérore dhe té dhéna té grumbulluara nga
anketimet sociale.

Ministria e Miréqgenies Sociale dhe Rinisé — kohét e fundit ka adoptuar dokumentin e ri “Strategjia
Kombétare pér Punésim dhe Aftési 2014-2020.” Strategjia e re synon té pérmirésojé programet dhe
shérbimet e punésimit, té pérmirésojé cilésiné e arsimit dhe kualifikimeve profesionale; synon té jeté
pérfshirése e grupeve té posacme té interesit, té tilla si popullsia rurale dhe personat me nevoja té
vecanta, si dhe ta béjé sistemin e punésimit funksional duke investuar né trajnim dhe arsim profesional.’
Strategjia synon t'u pérgaset nevojave té grupeve specifike, pérfshi té rinjté dhe graté, duke ua
pérshtatur atyre shérbimet e punésimit.’® Ministria éshté pérgjegjése pér fushat kryesore té politikave
né punésim dhe trajnim profesional; dhe punésimi i té rinjve éshté njé prej pérparésive kryesore té saj.
Strategjia ka objektiva dhe tregues specifiké pér graté dhe burrat. Pér heré té paré, kjo strategji ka pesé
objektiva nga dhjeté gé bazohen né nevojat e grave dhe burrave né tregun e punés dhe éshté e lidhur
me arsimin dhe trajnimin profesional. Ministria &éshté e hapur pér ¢do lloj bashképunimi pérfshi trajnim
pér media dhe personelin né ményré gé ITP té béhet mé i géndrueshém, mé i organizuar dhe i arritshém
pér rininé. ™

Shérbimi Kombétar i Punésimit — luan gjithashtu njé rol té réndésishém si institucion i ndérmjetém qé
ofron informacion, késhillim dhe shérbime pér té papunét. Ky institucion ka komunikim té rregullt me
publikun dhe median, té paktén 3-4 heré né muaj me njoftime zyrtare pér shtyp dhe né ményré té
pérditshme né internet, fagen e internetit, median sociale dhe buletinet me email. Nuk ka ndonjé
komunikim me shtypin ose té pérditshém qgé té trajtojé specifikish rininé; megjithaté, rinia gjithmoné
pérfiton nga ky informacion. Pér mé tepér, rinia éshté shénjestra kryesore né njé prej programeve pér
nxitien e punésimit, té cilat rrisin ndérgjegjésimin mes bizneseve mbi punésimin e té rejave dhe té
rinjve. Njé tjetér synim i programit éshté rritja e punésimit té té rejave dhe thjeshtimi i procedurave
tatimore pér sipérmarrjen. Media konsiderohet partner i réndésishém dhe kjo agjenci éshté e hapur pér
¢farédo lloj fushate qé do té trajtonte rininé dhe punésimin, né varési té formatit dhe kostove.™

® INSTAT, ATEP 2014 (marré mé 21 prill: http://www.instat.gov.al/media/230786/rezultate_t__afp_tr_4_2013.pdf)
° Erion Veliaj, Ministér i MSR, deklaraté publike gjaté ceremonisé pér prezantimin zyrtar té Strategjisé, térhequr mé
12 prill: http://www.top-channel.tv/artikull.php?id=273410)

% Genta Sula, Zévendés Ministre e MSR né Konferencén e 19 Ndérkombétare té Statisticienéve té Punés, Tetor
2013, Tirané.

" Leart Kola, késhilltar i Ministrit té MSR, intervisté kryer né

2 Genci Kojdheli, Drejtor né Shérbimin Kombétar té Punésimit, intervisté e kryer né prill 2013
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Ministria e Arsimit dhe Shkencés (MASH) — éshté pérgjegjése pér té gjithé institucionet arsimore publike,
pérfshi arsimin e larté dhe shkollat e arsimit profesional. Institucionet arsimore mund té luajné njé rol té
réndésishém pér pérhapjen e ITP dhe né bashképunim me median, megjithaté, sipas gjetjeve té punés
soné né terren, shkollat dhe universitetet mbeten njé prej burimeve mé té uléta té informimit pér
udhézime pér karrierén dhe informacion pér tregun e punés. Gjithashtu, informacioni gé pérhapet
népérmjet medias éshté sporadik dhe jo domosdoshmérisht i orientuar drejt rinisé. Eshté me réndési té
pérmendet gé kjo ministri ka té gjithé informacionin e ndaré sipas gjinisé dhe té botuar né njé vjetar.

Ka edhe institucione té tjera té réndésishme vec¢ agjencive kryesore geveritare gé kané njé interes té
drejtpérdrejté né céshtje té tregut té punés dhe jané edhe né pozicion té tillé pér té kontribuar né
prodhimin e ITP. Njé shembull do té ishin ofruesit e arsimit té larté né Shqipéri gé ndigen nga njé numér
i larté studentésh. Sipas njé studimi, 40% e tyre kané zyra pér shérbimin e karrierés, kryejné kérkime mbi
tregun e punés dhe ofrojné informacion pér té mbéshtetur punésimin e studentéve. Po ashtu, rreth 60%
e tyre organizojné aktivitete informuese népérmjet leksioneve, éorkshopeve, dhe stazheve me géllim gé
té sjellin studentét mé prané punédhénésve té mundshém. Mbajtés té tjeré t& mundshém té ITP por
gé nuk kané lidhje me rininé jané organizatat private té trajnimit, organizatat e punédhénésve,
sindikatatt, agjencité private té punésimit dhe OJQ qé merren me grupe sociale né disavantazh.

3.3.2 Portalet e vendeve té punés

1. Portalet online né pronési private qé ofrojné mundési pér vende pune dhe mbéshteten nga reklamat
népérmjet shikueshmérisé sé fageve té internetit
e Avantazhet jané: 100% té pérkushtuar ndaj hapjeve té vendeve té punés; infrastrukturé té miré
IT
e Disavantazhet jané: mungesa e donacioneve, tarifa pér punédhénésin dhe punékérkuesin mund
té ulé shikueshmériné

Portalet e identifikuara:
e Portal online: www.duapune.com, www.boulevard.al, www.albapunesim.al,
www.gazetacelesi.al

Njé portal i pérshtatshém pér pérhapjen e ITP éshté www.duapune.com. Pérmban njé varietet té
madh vendesh pune dhe profesionesh qé nuk kérkojné arsim té tilla si elektricist, recepsionist,
kuzhinier, kamarier, punétor ndértimi, etj. Megjithaté, ky portal online mbéshtetet vetém népérmjet
donacioneve.

e Portali online premium www.linkedin.com/groups/Albania, www.karriera.al

Portali online premium pérmban mé shumé vende pune té specializuara té tilla si inxhinier,
ekonomist, drejtor marketing, menaxher shitjesh, etj. Modeli i biznesit i kétij portali mbéshtetet tek
reklamat.

13 Developing a Labour Market Information System in Albania” Policy Paper, July 2012, f.24
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2. Portale té pérgjithshme online si www.ikubi.al, www.njoftime.com qé financohen népérmjet
reklamave dhe sponsorizohen nga kompani private.

Avantazhet: Kéto portale online pérmbajné jo vetém oferta pér puné por gjithgcka gé rrit shikimet e
fages sé internetit si pér shembull informacion, shpallje, blerje dhe shitje.

Disavantazhe: Nuk ia kushtojné 100% té kohés dhe burimeve té tyre ITP. Modeli i biznesit
mbéshtetet vetém tek reklamat.

3. Portal publik online/offline si www.puna.gov.al qé i kushtohet 100% punésimit.

Avantazhet: financohet nga qeveria prandaj éshté mé i géndrueshmi nga té gjitha portalet.
Disavantazhe: infrastrukturé IT mesatare.

Kompani Private

Njé numér kompanish private, té cilave mé poshté iu referohemi si reklamues, jané identifikuar si aktoré
té mundshém gé mund té luajné njé rol né mbéshtetjen e njé strategjie té efektshme pér pérhapjen e
ITP népérmjet medias. Kéto kompani private ose reklamues gé synojné té rinj dhe té reja jané
identifikuar né bazé té buxhetit té tyre vjetor pér reklamat gé shpenzojné né media dhe né interesin e
shprehur pér té mbéshtetur ITP. Kompanité jané Eagle Mobile, Vodafone, AGNA Group, Pepsi dhe Coca-
Cola."” Tregjet ku kéta sponsoré t& mundshém operojné jané industria e telekomunikacioneve dhe
industria e ushgimeve dhe pijeve.

Reklamuesit, té shfaqur né tabelén mé poshté, shpenzojné aférsisht 60%-70% té buxhetit té tyre vjetor
pér reklamat pér té synuar té rinjté. Si té tilla, joshja e pérkrahjes apo reklamave né kanale pér nxjerrjen
e ITP mund té jeté jashtézakonisht e dobishme pér té nxitur ndérgjegjésimin e medias pér pérfitimin e
mundshém nga pérhapja e ITP népérmjet kanaleve té tyre. Media e preferuar pér reklama éshté
televizioni, ndaj ITP duhet té kené té paktén njé kanal shpérndarjeje TV pér té térhequr ITP. Né té gjithé
kérkimin tong, gjetjet tona tregojné se mediat jané té interesuara pér té shpérndaré ITP, por kérkkojné
njé nxitje financiare. Gjaté intervistave, reklamuesit ishin té hapur pér té mbéshtetur fushata dhe
aktivitete informuese me qéllim rritjen e ndérgjegjésimit pér markén e tyre dhe imazhin e kompanisé.
Njé piké kyce pér shgyrtimin e pérkrahjes éshté sasia e fondeve pér kontributin, shtrirja e fushatés apo
aktivitetit dhe sa shpejt do té pérfitonin nga ky investim. Gjithashtu, shfagén gatishméri t& madhe pér ta
reklamuar produktin e tyre pérreth hapésirés sé reklamave né media pér ITP madje edhe sponsorizimin
e programeve ITP pér sa kohé kéto programe kané shikueshméri té larté.

Shumica e reklamuesve nuk ndérveprojné drejtpérdrejt me median, por punésojné kompani agjenci té
medias pér té planifikuar dhe bleré hapésiré reklamash né mjete specifike mediatike. Si té tilla, interes i
posacém i duhet kushtuar agjencive vendase té medias qé kané kontakt té drejtpérdrejté me mediat.
Jané disa agjenci vendase mediash, “Optimum Media”, “Delta Publicity”, “Oglivy”, SourceOne, Paper
Communications por prirja éshté edhe pér hapjen e zyrave lokale nga agjenci globale si “Gray” ose e

fundit gé e béri kété ishte “McCann Ericson.”

“mc Monitoring Yearly reports 2009-2013
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Segafredo
Garnier

Orsay

Chipita
Wrigley
ManeTci

Arstl Group
Coca-Cola
Pepsi

Celio

Ama caffe
Agna Group
Intesa San Paolo Bank
Raiffeisen Bank
Plus

AMC
Vodafone
Eagle

Pérgindja mbi shprenzimet totale té tregut

0.00% 1.00%

2.00%

3.00%

4.00%

5.00%

6.00%

7.00%

8.00%

9.00%

*Pérgindja e shpenzimeve pér reklama pér secilén kompani krahasuar me shpenzimet totale pér reklama né té
gjitha kanalet mediatike.
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4. Pérfundime

Ka njé sasi té konsiderueshme ITP qé aktualisht gjenrohet né Shqipéri, megjithaté informacioni nuk
éshté i strukturuar, detajuar dhe pérhapur fort miré. Ndonése shumica e pérfagésuesve té medias té
intervistuar gjaté kétij studimi shprehén vullnetin e miré dhe u treguan té hapur pér té gené pjesé e
procesit pér pérhapjen e ITP né ményré mé té strukturuar dhe organizuar, u mungojné burimet dhe
ideté se si ta arrijné kété duke marré parasysh nevojat specifike té té rinjve dhe té rejave. Veté media
nuk ka kapacitet pér té prodhuar ITP, prandaj nevojitet njé ofrues i pavarur pérmbajtjeje.

Ofruesi i pavarur i pérmbaijtjes ITP, gé t’'i kushtohet outputeve mediatike té ITP dhe qé krijon lidhje me
median dhe reklamuesit do té ishte formé e miré pér pérhapjen e ITP dhe do té kishte ndikim tek
publiku. Sé dyti, ka nevojé pér burime njerézore té kualifikuara ose personel té trajnuar plotésisht, ose
brenda njé institucioni geveritar, institucioni jogeveritar ose ndérmarrjeje private gé do té grumbullojé
informacion pér tregun e punés, do ta pérpunojé até dhe do ta véré né dispozicion té€ medias dhe
specifikisht pér rininé. Gjithashtu, prodhuesi qé i kushtohet késaj, né kété rast ofruesi i pavarur i
pérmbaijtjes, do té ishte i dobishém pér median, do té lehtésonte barrén mbi personelin dhe nga ana
tjetér do té térhigte reklamuesit pér shkak té cilésisé sé programit qé pérmban ITP.

Sipas kérkimit toné, sidomos népérmjet fokus grupeve dhe intervistave, duket se té rinjté marrin
vendime pér karrierat bazuar né konsultimet me prindérit, miqté dhe té aférmit, ndérsa institucionet
arsimore kané rol periferik. Késhillat gé vijné nga familja dhe miqgté pérgjithésisht bazohen né
perceptime dhe nuk éshté e mbéshtetur miré né informacionin e duhur pér tregun e punés. Pér pasojé,
kur shqyrtohet roli i medias né pérhapjen e ITP, éshté e domosdoshme qé informacioni mbi kérkesat e
tregut té punés té trajtojé edhe prindérit dhe té rriturit, té cilét pérgjithésisht kané njé sjellje té
ndryshme ndaj medias.

Megenése interneti éshté platforma mé e pérdorur dhe mé e preferuar pér rininé, ai éshté dhe burimi
parésor i informacionit. TV dhe media e shkruar jané po ashtu shumé té réndésishme sepse
pérfagésojné platforma gé pérdoren nga té gjitha grupmoshat, pérfshi prindérit dhe rininé. Njé
ndérthurje e kétyre tri mediave né njé platformé online do té sillte pikérisht ndérveprimin e nevojshém
gé do té joshte té gjitha grupmoshat dhe sidomos rininé. Pér shembull, njé shoé TV ose artikull né
gazeté qé pérmban ITP duhet véné né dispozicion edhe online.

Qéndrimet e grave ndaj mediave. Né pérgjithési, té rejat duket se jané mé té orientuara drejt burimeve
zyrtare té informacionit kur kérkojné pér puné, krahasuar me té rinjté, té cilét preferojné internetin ose
media té tjera, sidomos gazeta. Té rejat preferojné median sociale mé shumé se meshkujt, ndérkohé gé
té dy gjinité duket se nuk kané preferenca lidhur me programin TV. Kur meshkujt dhe femrat u pyetén se
ku e kishin gjetur punén, nuk viheshin re dallime pér sa i pérket pérgjigjeve té tyre dhe té dyja palét e
konsiderojné internetin si mjetin mé té dobishém. Njé numér i madh té rinjsh raportojné se gjejné puné
bazuar né rekomandime dhe miq, ¢cka do té thoté se pérfitojné nga lidhjet dhe pérkatésité. Nga ana
tjetér, té rejat aplikojné pér puné kryesisht népérmjet zyrave té punés sepse pretendojné se jané mé té
kénaqura dhe besojné mé shumé né shérbimet e tyre. Po ashtu raportojné se jané mé pak té kénaqura
me ITP dhe informacion pér karrierén nga media. Jané dy elementé kryesoré qé mungojné gé jané
jetésoré pér ta béré ITP mé té shpeshté pér té rinjté népérmjet medias. S€ pari, ka nevojé pér njé
mediator mediatik gé do té mblidhte, pérgatiste, prodhonte dhe pérhapte informacion pér tregun e
punés gé té jeté térheqgés dhe interesant pér té rinjté. Pér sa i pérket medias, kufizimet kryesore mbeten
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mungesa e personelit t& mjaftueshém dhe mungesa e burimeve financiare. Edhe kur ka vullnet té miré,
projektet specifike pér ITP mund té mos vazhdojné nése nuk gjenerojné pérfitim té drejtpérdrejté.

Nga ana tjetér, reklamuesit mund té luajné njé rol té réndésishém ndérmjetésues. Pér shkak té krizés
ekonomike, reklamuesit i jané kthyer mediave mé tradicionale si televizioni, por ka edhe njé zhvendosje
drejt internetit. Nga intervistat tona rezultoi se reklamuesit kané interes té jené pjesé atyre programeve
TV, interneti ose radiofonike gé pérhapin ITP. Megjithaté, megenése jané biznese té orientuara nga
fitimi, pjesémarrja varet nga pérfitimet e pritshme, té tilla si rritje né shitje, rritje e perceptimit pér
vlerén e emrit dhe né imazhin pozitiv té kompanisé.
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